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Recettes et volumes publicitaires Presse
Année 2008 (évolution vs année 2007)

Recettes année 2008 = 4 667 059 000 €

( rappel : 4 396 826 000 € de recettes année 2007)

+ 6,1 % |

( dont + 18,6 % pour la PQN et - 0,7 % pour la presse magazine)

Volume en nombre d’insertions année 2008 = 168 466

( rappel : 173 842 insertions année 2007)

-3,1% 8§

( dont + 0,7 % pour la PQN et - 4,4 % pour la presse magazine)
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Source: YACAST. Base C.A. brut en € H.T. Panel Yacast Presse année 2008 vs année 2007. Insertions publicitaires classiques. Hors petites annonces.
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Saisonnalité des investissements Presse
Année 2008 (évolution vs année 2007)
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Source: YACAST. Base C.A. brut en € H.T. Panel Yacast Presse 2008 vs 2007. Insertions publicitaires classiques. Hors petites annonces.
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Poids des segments Presse
Année 2008 - En millions d’€uros
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Source: YACAST. Base C.A. brut en € H.T. Panel Yacast Presse année 2008. Insertions publicitaires classiques. Hors petites annonces.
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Détail des segments Presse : en valeur
Année 2008 (évolution vs année 2007) — En millions d*€uros

Rappel : Total Presse : + 6,1 %
dt PQN payantes : + 7 %
dt PQN Gratuites : + 24,2 % + 18,6 %
dt PQR66 : + 46,4 %
dt Presse Magazine : - 0,7 %
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Source: YACAST. Base C.A. brut en € H.T. Panel Yacast Presse année 2008 vs année 2007. Insertions publicitaires classiques. Hors petites annonces.
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Détail des segments Presse : en volume
Année 2008 (évolution vs année 2007) - En milliers d’insertions

Total évolution en volume :
- 3,1 %
Total insertions :

168 466
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Source: YACAST. Base panel Yacast Presse année 2008 vs année 2007. Insertions publicitaires classiques. Hors petites annonces.
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Presse quotidienne - Détail valeur / volume
Année 2008 (évolution vs année 2007)
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Evolution en volume :
+49% -11% -9%  4+9%  +7% -6% -1%  -8% +51% +12% +41% +17% -21% -1% +18% +19% -3%
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Source : YACAST. Base C.A. brut en € H.T. Année 2008 vs année 2007. Insertions publicitaires classiques. Hors petites annonces.
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Top 15 Presse magazine - Détail valeur / volume
Année 2008 (évolution vs année 2007)
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Evolution en volume :

+1% +1% -12% -9% -3% +3% +16% -6% -1% +3% -10% -1% -5% -1% -12%
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Source : YACAST. Base C.A. brut en € H.T. Année 2008 vs année 2007. Insertions publicitaires classiques. Hors petites annonces.
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Régies Presse : Détail des recettes (Top 10)
Année 2008 (évolution vs année 2007) — En millions d*€uros

Rappel : Total Presse : + 6,1 %
dt PQN payantes : + 7 %
dt PQN Gratuites : + 24,2 % + 18,6 %
dt PQR66 : + 46,4 %
dt Presse Magazine : - 0,7 %

+4,6%

Invest. en millions d'€uros
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Source: YACAST. Base C.A. brut en € H.T. Panel Yacast Presse année 2008 vs année 2007. Insertions publicitaires classiques. Hors petites annonces.
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Presse : Top 10 familles en valeur
Année 2008 (évolution vs année 2007) — En millions d"€uros
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Rappel : évolution du C.A. annuel Presse : : S - i
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Source: YACAST. Base C.A. brut en € H.T. Panel Yacast Presse année 2008 vs année 2007. Insertions publicitaires classiques. Hors petites annonces.
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Presse : bilan annonceurs
Année 2008 (évolution vs année 2007)

Annonceurs actifs année 2008 = 12 899

( rappel : 13 119 annonceurs année 2007)

-1,7% 1§

Marques actives année 2008 = 21 016 (soit 1,6 marques / annonceurs)
( rappel : 21 460 marques année 2007)

-2,19% 8§

Produits actifs année 2008 = 25 433 (soit 1,9 produits / annonceurs)

( rappel : 26 251 produits année 2007)

-3,1% §
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Source: YACAST. Base panel Yacast Presse année 2008 vs année 2007. Insertions publicitaires classiques. Hors petites annonces.
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Presse : Top 20 annonceurs
Année 2008 (évolution vs année 2007) — En milliers d*€uros

12 899 annonceurs pendant I'année 2008 pour 4 667 059 k€

. Evolution vs
Budget en €uros Année 2008 Année 2007
Total 4 667 059 266 6,1%
1 CARREFOUR MAGASIN 83 467 300 179,8%
/ 2 RENAULT 70 370 533 -0,1%
3 SFR 54 617 821 -13,6%
4 PEUGEOT 42 870 435 -14,2%
5 ORANGE FRANCE 41 218 282 -25,8%
6 CITROEN 38 784 014 12,0%
. . 7 LECLERC 35855 874 -31,3%
Répartition du C.A. : Top 20 vs Autres 8 AUDI 34516 773 300,5%
9 L OREAL 34 308 637 -15,0%
Top 20 10 CAISSE D EPARGNE 33923412 173,5%
16% 11 MERCEDES BENZ 33229 210 52,7%
12 VOLKSWAGEN 31941 487 6,9%
13 LEADER PRICE 29 811 400 1096,3%
14 NIVEA BEIERSDORF 28 465 582 8,0%
15 SNCF 27 092 724 -7,8%
16 FIAT 26 279 303 48,8%
17 GAZ DE FRANCE 26 260 226 0,2%
18 CHRISTIAN DIOR PARFUMS 26 184 596 25,1%
19 LIDL 25773 446 13,1%
20 FORD 25419 525 1,1%
12 879 autres
a"";‘:;f"rs Soit une variation du C.A. pour le Top 20 : + 17,3 %
12

Source: YACAST. Base C.A. brut en € H.T. Panel Yacast Presse année 2008 vs année 2007. Insertions publicitaires classiques. Hors petites annonces.
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PQN : Détail des formats en volume
Année 2008 (évolution vs année 2007) - En milliers d’insertions

Rappel : évolution insertions total Presse :
-3,1%
11,8% dont évolution insertions Presse quotidienne :
+2,8% + 0,7 %
' -21,1% Insertions en milliers
EAnnée 2007 EAnnée 2008
+16,1%
-1,1%
+2,4%
+6,8%
t ' -20,2%
0,
1 +19,1% +4,6%
+15,8% '
11
Page 1/4 page mm/col. 1/2 page News Pavé 1/8 page Bandeau 1/6 page 1/3 page Autres
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Source: YACAST. Base panel Yacast Presse année 2008 vs année 2007. Insertions publicitaires classiques. Hors petites annonces.
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-4,3%

92

Page

Presse Magazine : Détail des formats en volume

Année 2008 (évolution vs année 2007) — En milliers d’insertions

Rappel : évolution insertions total Presse :
- 3,1 %

dont évolution insertions Presse magazine :
- 4,4 %

+0,4%

+2,7%
-10,1%

' " 1 '14% -o,l4i/o

13 13

‘ - L2

_ | —
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page
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—
Format 1/6 page Pavé News Autres
Encart
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Source: YACAST. Base panel Yacast Presse année 2008 vs année 2007. Insertions publicitaires classiques. Hors petites annonces.
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Note méthodologique

Les chiffres d’affaires sont établis sur la base d’'un panel Yacast Presse 2008 / 2007
de 308 supports presse.

Retrouvez sur www.yacast.fr tous les bilans de ce média.

Le panel Yacast Plurimédia 2008 est constitué de 423 supports.

Tarifs fournis en €uros brut hors taxe, hors parrainage et auto-promotion.
Hors publicité régionale ou locale.
Hors Petites Annonces.

Reproduction autorisée avec accord préalable de Yacast France, et mention obligatoire : « Source Yacast France ».

Copyright Yacast France - Janvier 2009. Tous droits réservés.
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DETAIL PRESSE PANEL 2008

News (15) : Air France, Courrier International, Epok, Le Figaro Magazine, Le Monde Diplomatique, Le Nouvel Observateur, Le point, L'Equipe Magazine,
L’Expansion, L'Express, I'Humanité Dimanche, Marianne, Newzy, Télérama, TGV Magazine. Infos Générales (11) : A Nous Paris, Ca m’intéresse, La Vie
du Rail, Le Particulier, Le Monde de I'Education, Nova Magazine, Réponse a tout, Sélection du Readers Digest, Top Arnaques, Technikart, Tétu. ECOnomie

(28) : Alternatives Economiques, Capital, Challenges, Courrier Cadres, Economie Matin, Enjeux les Echos, Entreprendre, Entreprise et carrieres, Industrie &
Technologies, Investir Hebdo, Investir Magazine, La Tribune de I'assurance, La Vie Financiére, Le Moniteur, Le Nouvel Economiste, Le Revenu Hebdo, Le
Revenu Placements, L’Argus de I'assurance, L'Entreprise, LSA, L'Usine Nouvelle, Liaisons Sociales, Management, Mieux Vivre votre Argent, Social Pratique,
Newzy Magazine, Points de Vente, Valeurs Actuelles. Féminin (31) : 20 ans, Air France Madame, Atmosphéres, Avantages, Biba, Bien dans ma Vie,
Cosmopolitan, C6té Femme, Culture Solo, DS Magazine, Elle, Esprit Femme, Femme Actuelle, Femme Actuelle Jeux, Femme en Ville, Glamour, Isa, Jalouse,
Jasmin, Jeune et Jolie, Madame Figaro, Marie Claire, Marie Claire Idées, Marie France, Maxi, Muze, Nous Deux, Prima, Psychologies Magazine, Version Fémina,
Vivre au féminin. Santé — Beauté (4) : Réponses Santé, Santé Magazine, Top Santé, Votre Beauté. Mode (7) : Mixte, Citizen K, Shopping, Modes et
Travaux, Numéro, I'Officiel de la Couture, Vogue. Sports (12) : Bateaux, France Football (Mardi et Vendredi), Golf Européen, Golf Magazine, Midi Olympique
(Lundi et Vendredi), Midi Olympique Magazine, Onze Mondial, Rugby Hebdo, Sport, Tennis Magazine, Vélo Magazine, Voiles et Voiliers. Auto — Moto (12) :
Action Auto Moto, ADDX, Auto Hebdo, Auto Plus, Automobiles Classiques, L’Argus de I’Automobile, L'’Auto Journal, L’Automobile Magazine, Moto Journal, Moto
Magazine, Sport Auto, Super GTI Mag. Sensations (12) : Bon Week, Choc, Closer, France Dimanche, Gala, Ici Paris, Oh La, Paris Match, Point de Vue,
Public, Voici, VSD. Masculin (12) : Entrevue, FHM, GQ, Guts, L'Echo des Savanes, L'Optimum, Max, Maximal, Men’s Health, Newlook, Playboy, Pref Mag.
Cinéma, Photo, Musique & Spectacles (20) : CB News, Ciné Live, Ecran Total, Le Film Francais, Le Photographe, Les Années Laser, Les Cahiers du
Cinéma, Les Inrockuptibles, Mad Movies, Magic, L'Officiel des Spectacles, Pariscope, Photo, Premiére, Réponses Photo, Rock’N Folk, Stratégies, Trax, Studio
Magazine, Zurban. Informatique & Jeux Vidéos (15) : 01 Informatique, 01 Réseaux, Décision Informatique, Jeux Vidéos Magazine, Joystick,
L'Ordinateur Individuel, Micro Actuel, Micro Hebdo, PC Achat, PC Direct, PC Expert, PC Jeux, Playstation 2 Magazine, SVM, Windows News. Maison,
Bricolage, Jardin & Décoration (23) : 100 Idées Jardin, Art & Décoration, Campagne Décoration, Détente Jardin, Elle Décoration, Idéat, L’Ami des
Jardins et de la Maison, Le Journal de la Maison, Maison Bricolage et Décoration, Maison Créative, Maison et Travaux, Maison Frangaise, Maison Magazine,
Maisons Coté Est, Maisons Coté Ouest, Maisons Coté Sud, Marie Claire Maison, Mon Jardin et ma Maison, Pour nos Jardins, Prima Maison, Rustica, Systéme D,
Votre Maison Votre Jardin. Cuisine (9) : Cuisine Actuelle, Cuisine et Vins de France, Cuisine Gourmande, Elle a Table, Guide Cuisine, Maxi Cuisine, Saveurs,
Prima Cuisine Gourmande, Vie Pratique Gourmand. Enfant (9) : Astrapi, Julie, Le Journal de Mickey, Okapi, Picsou Magazine, Pif Gadget, Pomme d’Api,
Winnie, Witch Mag. Seniors (4) : La Vie, Notre Temps, Pélerin Magazine, Pleine Vie. Parental (8) : Enfant Magazine, Famili, Famille et Educations,
Infobébés - Infocréches, Maman, Neuf Mois, Parents, Top Famille Magazine. Adolescents (16) : Casting, Fan 2, Géo Ado, Girls, L’Etudiant, Miss, Muteen,
One, Phosphore, Salut, Science et Vie Découvertes, Science et Vie Junior, Séries Mag, Star Ac Mag, Star Club, Vocable. Télévision (19) : CanalSat
Magazine, Plus, Télé 2 Semaines, Télé 7 Jeux, Télé 7 Jours, Télé DVD 7, Télé Loisirs, Télé Magazine, Télé Poche, Télé Showbiz, Télé Star, Télé Star Jeux, Télé
TNT Programmes, Télé Z, Télé Cable Sat Hebdo, TPS Magazine, TV Grandes Chaines, TV Hebdo, TV Magazine. Tourisme (9) : Bon Voyage, Détours en
France, Grands Reportages, I’Art de Voyager, Match du Monde, Pyrénées Magazine, Ulysse, Ushuaia Magazine, Thalassa Magazine. Animaux, Chasse &
Péche (4) : 30 Millions d’Amis, La Péche et les Poissons, La Revue Nationale de la Chasse, le Chasseur Francais. Sciences, Géographie, Histoire &
Arts (11) : Ad, Beaux Arts Magazine, Connaissance des Arts, Géo, Historia, L'Histoire, Lire, National Géographic, Science et Vie, Sciences et Avenir, Terre
Sauvage.

Presse Quotidienne Nationale (14+1+4) : France Soir, La Croix, La Tribune, L'Equipe, L'Humanité, Le Figaro + suppléments, Le Journal du
Dimanche, Le Monde + suppléments, Aujourd’hui en France, Les Echos, Libération, Paris Turf, Le 10 Sport, Aujourd’hui Sport.

Déclaratif National PQR66.

Presse Gratuite : Métro Paris, 20 Minutes Paris, Direct Soir, Direct Matin Plus.
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Panel Yacast Plurimédia 2008

Advertcast
Suivi exhaustif des diffusions publicitaires nationales 24h/24h, sur les supports suivants :

6 chaines hertziennes :
TF1, France 2, France 3, M6, France 5, Canal +.
23 chaines TNT, cable et satellite :
MCM, MTV, Fun TV, W9, Cartoon Network, Télétoon, TF6,
13eme rue, RTL9, TMC, Eurosport France, LCI, Paris Premiere,
Téva, TV5, France 4, NT1, NRJ12, BFMTV, I-Télé, Virgin 17, Gulli, Direct 8.
59 chaines cable et satellite — Systéme pige mixte :
Liste des chaines sur demande.

19 stations de Radio :
RTL, Europel, France Inter, RMC, Sud Radio, Chérie FM,
Virgin Radio, Fun Radio, GIE Les Indépendants, Nostalgie, NR], MFM,
Rire et Chansons, RFM, RTL2, Skyrock, BFM, France Info, Radio Classique.

308 titres de presse (+ 2 400 titres possibles sur demande) :
291 titres de presse magazine (toutes périodicités)
16 titres de PQN et leurs suppléments
PQR66

2 régies Cinéma

6 réseaux Affichage

Internet
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Contacts : Francois Liénart — D.G.A.
Guillaume Goubet - Directeur Commercial
Bruno Millet - Responsable Marketing

Yacast France
4, rue Paul Valéry
75116 PARIS

+33 (0)1 56 28 59 00
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