Analyse des stratégies

d’'investissements toutes TV en 2009
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(PdM Hertzien: 77%;
PdM TNT: 15%;
PdM CabSat: 8%)
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Analyse factorielle, suivie
SUEEEETANE  d'une typologie des
campagnes d'investissements TTV*, chaque
campagne étant caractérisée par une soixantaine
de variables, telles que le budget investi (TTV,
13 hertzien, TNT, CabSat), le nombre de chaines
produits choisies, la durée... In fine, les arbitrages mis en
évidence sont ventilés en grandes stratégies.
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Répartition des campagnes par stratégies

Alimentation {XIIEGEIIIN 0n% 1%
Viondes. ) IS
Charcuterie-Salaison - 23% 10%
m Conquéte : stratégie offensive pour gagner des parts de marché, acquérir une forte
visibilité dans des secteurs hyperconcurrentiels et gagner trés rapidement en notoriété
m Going : stratégie de renforcement de la marque : soutenir des produits déja bien installés

stratégie ciblant un public particulier

stratégie investissant quasi exclusivement sur une seule plateforme (hertzien,
TNT, ou CabSat)

Caractéristiques d’une campagne moyenne du secteur VIANDES -
CHARCUTERIE-SALAISON ws ALIMENTATION

BUDGET MOYEN TTV (enke) : 999 = - 5,7 % NOMBRE MOYEN DE SPOTS TTV : 664 = + 5%
DUREE MOYENNE TTV (ensours) = 19,4 = - 1,9 ) NOMBRE DE CHRINES UTILISEES TTV : 12,7 = + 1,6

Répartition du budget par moment  Répartition du budget

de la journée en semaine/week-end
M 2¢ partie 27% 259%
30% 22% 11 partie .
de soirée Semaine
35% 39% Début
de soirée
Viandes-  Alimentation ) Viandes- i i
Charcuterie- Journée Charcuterie- Alimentation
Salaison Salaison
Données disponibles uniquement sur les chaines hertziennes et TNT Données disponibles sur I'ensemble des chaines
4
A - En moyenne, une campagne
ZOOM selon les univers de chaines il commumAueeuria
utilisés (Hertzien / TNT / CabSat) vers de chaines délivre une

PRESSION GRP* sur les fem-
mes RDA <50 ans de...:

84 % des campagnes communiquent

simultanément sur les 3 univers de chaines: Viandes-Charcuterie-

Hertziennes, TNT et CabSat. Surcette  S0ldison

0, base: 436
soit 97 /0 des investissements totaux Alimentation
du secteur 390

*Méthodologie Les données d’audience disponibles en 2009 portaient sur les écrans publicitaires datés pour les
chaines hertziennes nationales et sur les quarts d’heure pour les chaines TNT et cable/satellite. La pression GRP TTV est donc
une approximation.




